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Schwerpunktfach Marketing

Stereotype



Marketing heisst: 
Hindernisse überwinden 
im Team arbeiten 
das Unvorhersehbare meistern 

Nicht im Canyon - aber im Markt!



Marketing bedeutet, 
im Wettbewerb die Nase vorn haben zu wollen.
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Schwerpunktfach Marketing

Beispiele für Berufsfelder
Marketing Manager

Kampagnen planen. Marken entwickeln. Kundenbeziehungen gestalten. 

Online Marketing Manager

Suchmaschinen Marketing. Social Media Marketing. Suchmaschinen Marketing.

Produktmanager

Markt- und Wettbewerbsanalysen. Produktstrategien entwickeln. Vertriebsunterstützung.

Marktforscher

Marktbeobachtung. Markt- und Wettbwerbsanalysen. Marketingentscheidungen vorbereiten.

Sales Manager

Kundengewinnung. Kundenbetreuung. Vertriebs- und Verkaufsplanung.

Werbung und Media Manager

Werbekampagnen entwickeln und umsetzen. Mediaplan erstellen. Marktkommunikation gestalten.



Schwerpunktfach Marketing

Persönlichkeit und Kompetenzen Analytisches Denken


Kreativität


Teamfähigkeit


Organisationsgeschick


Kommunikationsfähigkeit


Technologieaffinität


Emotionale Intelligenz


Veränderungsbereitschaft



Schwerpunktfach Marketing

Marketing Manager sind gefragt! Industrie


Handel


Dienstleister


Werbeagenturen


Online-Unternehmen


Unternehmensberatung



5. Sem.

6. Sem.



5. Fachsemester
Modul BWLB2249 (10 ECTS)

4 SWSServices Marketing

2 SWSMarketing-Strategie / -Controlling

2 SWSMarketing-Kommunikation

6. Fachsemester
Modul BWLB2249  (10 ECTS)

2 SWSMarketing & Media

2 SWSInternationales Marketing

2 SWSBrandingstrategien

2 SWSAngewandte Marketingstrategien

Aufbau und Inhalte der Schwerpunktkompetenz Marketing 
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Marketing. Hochschule Stralsund.


