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INSEL™ OOHE

HAFENKATER @

TANTE HEDWIG

Mit Kooperationen und
Vermarktungsstrategien

zum Erfolg

Vortrag von Mathias Schilling




Lebenslaut Mathias Schilling

Mathias Schilling, geboren 2. August 1981, verheiratet, 2 Kinder

+ 2001-2004 Ausbildung zum Hotelfachmann, Hotel InterContinental Berlin

+ 2007 Beginn Studium der Agrarwissenschaften, Humboldt Universitat in Berlin

+ 2009 Griindung eines landwirtschaftlichen Betriebs/Rinderzucht Insel Ohe

+ 2010 Etablierung der Marke Insel Ohe fiir hochwertiges Fleisch/Wurst

+ 2011 Ubernahme eines gastronomischen Betriebes in Schaprode/Riigen

+ 2012 Eroffnung Schillings Hofladen

+ 2013 Eroffnung Schillings Gastehaus

+ 2016 Eroffnung Schillings Fischhaus & Einfithrung der Marke Hiddenseer Kutterfisch
+ 2017 Eroffnung Schillings Hafenamt und Konservenladen auf Hiddensee

+ 2018 Eroffnung Kaffeehaus und Hofladen Tante Hedwig & Fischhaus Hafenkater auf Hiddensee

+ 2018 Ernennung zum Unternehmer des Jahres in Vorpommern
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Markenwelt
Orte Schaprode Produkte Orte Hiddensee
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Geschichte Insel Ohe INSEL” OHE

+ 75ha grofe Insel vorgelagert dem Hafen von Schaprode/Riigen

+ Lage im Nationalpark Vorpommersche Boddenlandschaft

+ Seit iiber 700 Jahren in Familienbesitz der Familie Schilling

+ 2006 Aufnahme eines landwirtschaftlichen Betriebs durch Mathias Schilling
+ Aufbau einer Rinderzucht - Bio-Zertifizierung - Mutterkuhhaltung

+ Einfiithrung der Wurst-Produktlinie Insel Ohe, Kooperation mit regionalen
Produktionspartnern

+ Erfolgreiche iiberregionale PR in TV und Printmedien




: INSEL™ OHE

Willkommen in Mecklenburg Vorpommern, Land zum Leben. Wo wch Familie Schiting

mit naturnaher Landwirtschaft auf irer insel Ohe einen ganz besonderen Traum erfilit. Denn % ot by
. < < . 3 e
P, rwischen Meer und Bodden, bekomet das Flelsch iheed Rinder ein besonderes Aroma : \ : % s m i} .
W } k . S » PR TR =T 7 A I &
Feinschmecker lieben es : Vo > ’ & ?,‘;4 | .

Erfohren Sie mehr Gber regionale Quakitat und nachhaltige Gemesskultur:
www.mv-tut-gut.de
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Am Anfang war das Fleisch st One

* Aufbau und Einstellung einer iiberregionalen exklusiven Fleischmarke ,Insel Ohe®

* Anderung der Strategie hin zur Selbstvermarktung der eigenen Fleischproduktion und
der Konzentration auf die Region

Derzeitige Kooperationen in der Produktion von Rohwurst und Wurst im Glas mit:

- Markus Bauermann, Riigener Landschlachterei, Riigen

- Torsten Zahlmann, Zahlmann GmbH & Co. KG, Stralsund
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Standort Schaprode

® 5011 Ubernahme des historischen Keils Gasthof in Schaprode/Riigen, Sanierung &
Modernisierung. Speisenkarte mit Insel Ohe Fleisch und Hiddenseer Kutterfisch

® 2012 Eroffnung Schillings Hofladen, Verkauf und Promotion regionaler Produkte vor
allem aus dem Netzwerk ,Regionalprodukte Riigen®

® 2013 Eroffnung Schillings Gastehaus, zur Erweiterung des hochwertigen
Ubernachtungsangebots in der Region

® 2016 Eroffnung Schillings Fischhaus als erster Standort fiir den ,,Hiddenseer
Kutterfisch®

® Veranstaltungsort fiir den Fisch & Wollmarkt
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Standort Hiddensee ﬁi o\ A
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KAFFEEHAUS
& HOFLADEN

*Friihling 2017 Eroffnung von Schillings Hafenamt im Hafen von Kloster mit einem ,,Fast
Slow Food Konzept*

*Friithling 2018 Eroffnung von Tante Hedwig -Kaffeehaus & Hofladen- am Hafen von Vitte

® Erweiterung des nachhaltigen Angebots fiir Touristen und Einheimische
® Schaffung von Arbeitsplatzen

® Verkauf und Promotion regionaler Produkte vor allem aus dem Netzwerk der LAS
Forderung

® Optimierung der regionalen Wertschopfungskette

® Informationen und Andenken rund um die Region Vorpommern/Riigen/Hiddenseee




Ausblick

Standort Hiddensee:
* Sommer 2019 Eroffnung Das Rote Haus auf Hiddensee als Pop Up Space

* Fruhling 2020 Eroffnung Das Rote Haus auf Hiddensee als Fine Dining Restaurant

Standort Riigen:

* Griindung einer Erzeugergemeinschaft ,,Salzwiesenland® fiir nachhaltiges Rindfleisch

* Vermarktung von hochwertigem Ochsenfleisch unter einer neuen Marke




Dann kam der Fisch - Idee

Nutzung des Potentials der regionalen Kiistenfischerei mit folgenden Zielen:

® Erhalt und Unterstiitzung der nachhaltigen regionalen Kutterfischerei

® Erhalt und Schaffung von Arbeitsplatzen rund um die Fischerei

® Vermarktung von regionalem Fisch aus dem nahen Ostseeraum

® Aufbau und Vertrieb entsprechender Produktion von Fischfeinkost/Fischkonserven
® Erhaltung eines attraktiven Lebensraumes in dem Kiistenfischerei eine Rolle spielt

® Starkung des Tourismus durch Erhalt der Fischerei und aktiver Fischhafen

® Erweiterung des nachhaltigen und regionalen gastronomischen Angebots




1. Schritt - die Marke

Gefordert durch das Modellvorhaben Land(auf)Schwung wird die Marke Hiddenseer
Kutterfisch mit Leben gefiillt und zur Produktion und deutschlandweiten Vertrieb
hochwertiger regionaler Fischfeinkost eingesetzt:

® Grafisches Design des Logos zur Betonung der Exklusivitat der Marke
® Ansprechendes Packaging - Design mit hohem Wiedererkennungswert

® Produktion und Verpackung von klassischer Fischfeinkost nach eigenen Rezepten
durch regionale Partner

® Ein Teil des Erloses der Produkte fliessen in den dazu gegriindeten Verein der
Hiddenseer Kutterfischer e.V. zum Erhalt des regionalen Fischbrauchtums

190g Inhalt




2. Schritt - der Laden

Standortentwicklung: Planung und Eroffnung von Verkaufs- und Informationsstellen
rund um die Marke Hiddenseer Kutterfisch mit Schwerpunkt auf dem Brauchtum der
regionalen Kiistenfischerei, ihrer Geschichte und Perspektiven.

Erfolgt im Frihling/Sommer 2017 ist die Eroffnung eines Flagship- Stores in Vitte:
® Verkauf und Promotion der Hiddenseer Kutterfisch Konserven
® Optimierung der regionalen Wertschopfungskette
® Informationen und Andenken rund um die Hiddenseer Kutterfischer

® Schaffung von Arbeitsplatzen

® Erweiterung des nachhaltigen Angebots fiir Touristen und Einheimische
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3. Schritt - das Fischhaus  HAFENKATER

Erfolgt im Sommer 2018 ist die Eroffnung vom Fischhaus Hafenkater am Hafen von Vitte
als vierter und letzter Teil einer vom Modellvorhaben Landaufschwung geforderten
Kommunikations- und Vermarktungsstrategie fiir den Hiddenseer Kutterfisch und andere
regionale Produkte:

® modernes Gastronomiekonzept, bei dem sich (fast) alles um den Ostseefisch dreht
® Optimierung der regionalen Wertschopfungskette
® Informationen und Veranstaltung zum Thema Hiddenseer Kutterfischer

® Schaffung von Arbeitsplatzen

® Erweiterung des nachhaltigen Angebots fiir Touristen und Einheimische

B
HAFENKATER




Kooperationen Fisch

Vielfaltige regionale Kooperationen entlang der Wertschopfungskette:
® Fischeinkauf und Vermarktung mit den Hiddenseer Kutterfischern

® Verarbeitung bei der EURO-Baltic Fischverarbeitungs GmbH

® Produktion von Fischkonserven mit Ralf Boschen, Schwaaner Fischwaren GmbH
® Einsatz vom Riigener Rapsol bei den Biicklingskonserven

® Packaging mit Jorg Gampe, Druckhaus Gampe

® Etikettierung durch Behindertenwerkstatten aus der Region

® Verkauf im eigenen Konservenladen und durch regionale Handler
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Impressionen

1459 Fischeinwaage G E R A'\ UCHERT
B U F

Schwesig eroffnet das Restaurant
JHafenkater” in Vitte

igentlich ist Manuela Schwesig zum Urlaub auf der Insel Hiddensee. Als sie das neue Restaurant
Hafenkater” eréffnet, nutzen die Fischer aber die Gelegenheit, um auf ihre Probleme aufmerksam
zu machen.
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Kooperationen Marketing

Gute Geschichten miissen gut erzahlt werden und brauchen schone Bilder. Gerade wegen
der vielen Projekte ist ein hoher und positiver Wiedererkennungswert enorm wichtig.

* Konzeption, Marketing, Events und Pressearbeit mit Cathrin Brandes,
Gastronomieberaterin & Autorin, Berlin

* Design & Packaging mit Lena Daetz, Frau Daetz Grafik-Design, Hamburg
* Fotografie & bewegte Bilder mit Florian Bolk, Berlin, Matthias Haupt, Hamburg

und Tommy Hetzel, Hamburg

. Ein Leben
ohne Fischbrotchen
ist moglich,

aber sinnlos.*
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Netzwerken 2019

WIR

UNTERSTUTZEN
DIE IDEE VON

Slow Food"®
Deutschland e. V.
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e TANTE HEDWIG

Roffee - Speisen - Laden

Vielen Dank!
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